
人物、教师和学 ' 1 : 保叶密切的介作

关系;

· 进行 l J核电 J . {-f关的舆论 ijt;J

资;

e fE核电J附近的社|欢拳)J、核

安今:研讨会;

· 给!片民.于: '1:. .牧师、作家

特写

用广告进行宣传

和真它人员提供参观核电 j 的机 为能左右舆论和作出决定的人们
会;以及

· 让附近lIî民参加l环境监ì~!IJ 。 提供精心拟定的信，包
另外， J 二 1989 年颁布了 《支

恃核电 J 周用社K法))，将它作为

公众认可活动的一部分。 这一 ι法 Edward L. Aduss 和 Ann S. Bisconti 
从制度/-.支持核电J周用社区的发

展，并有利于x.t l .j核电} ..fi关乍务

和核电J建设的管理。

结果是，售也收入的一部分被

用 1主改善核电}附近 Jrr} 民的福利。

在这方面，今盯还将更积极地实施

各种计划，如提 l句句地肘民的收

入、改善公共设施和为核电J附近

居民创造更好教育环境的计划。

因为公众认可问题不只是某个

国家或某个地区的问题，所以旧

际合作会使这些活动的效果更好。

从这个意义上说，希望 IAEA

能起更多的作用，尤其是在系统地

编写有用的资料、研究合适的教育

方法，以及组织公众对核电的认可

方面的研讨会、讲习班和专家小组

会议等方面。

的
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登广告是经美国核工业界协
调过的'向传计划的一个组成部分，

这一计划的目的在丁-使人们认识核

能的作用和好处。 该计划巾美 [14能

脱了解委员会(USCEA) 负 dt 实

施，涉歧传捕媒介和公共关系力-阳

的许多沾功、各种由 I;'J 关键 i生占的

:H 版物、报告、技术分析成果，近

Aduss 光 '1 :. ){总部 i支在华峰顿的 k

l叫能源了解委 bi 会 (U SCEA) 的 jh fol 部

副主任. Bi scOn li t哼 上~研究和 ì r XIJ if 价

部副主任 .

来源: IAEA PR I S. 戴

主 1989 年 12 川 31 U 

包括登广竹。 登广什可使 USCEA

不断地和连贯地 I ;'J 各种各样的民者

f专;而币t!. 1，'f.息 。

USCEA 的 j‘竹 计划 ~fî T 
1983 年 。 Jtì: 些对象且是能左右

舆论和作 :H快过的人们，然而 Jt结

果;中以、|λ 均得"!'- 1. 次的颇皮影响

着1.6 亿美 i叫人(美国人门的大多

数) 0 J'.竹 :H 现在今;间的电舰、最

安的杂忐 (~U << H忏飞》 周刊、 《全

国地理杂，ι )) )i fiJ 、 《经济学家》

周刊放别的许多朵 ，ι) 和报纸

( <<华尔衙门报》、 《纽约时报》 此

国

a 叫， 1)( (.ý.雄 IIO W

dJ {J: il&1 草地 4 州

云朵核;75发电
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特写

国画画菌画画画画噩噩

1. (音乐)揭膏员(话音) : 2 会带来许多麻烦 3 . 价格和供应量时而上升… 4 . 时而下落……

依靠外国石油，

y 

5 时而又上升 6 . 为了摆脱外国石油这辆过 7 美国正在设法更有效地使 8 而且，我们正在更多地利

山车的摆布. 用能源. 用别的能源.

，JFJA A队
畸d. ~ …J 
I'Hß唱，必o(ll萨。1:Im~1f
川·…川·…。、~

9 例如，从煤和核能 10 . 获得电力 11 煤一和一核一能 12 这样，我们就再也不会受

外国石汹的摆布了.

自美国能源了解委员会资助的一则商业电视广告， 艺术地描述了石油市场发生的价格和供应量的波动状况， 并突出了用煤和

核能生产电力的重要性.

《华盛顿邮报>>)上 。 研究表明， 影响的人(即记得这些广告的那些 别这些广告在吸引人们注意力和以

电视广告和印刷品广告之间存在 人)要比其他人更容易向好的方面 正面的与合乎情理的方式传递预定

着协同作用。实际上，登广告的目 转变. 信息的本领.

的就是要促成这种协同。看过 研究和抽样调查是 USCEA • USCEA 不断地组织评价研

USCEA 电视广告的人，对于印刷 整个宣传计划(包括广告工作)的 究，以了解广告计划的总体有效

品广告的了解，要比没看过这种广 基础.只有知道公众在想什么和需 性。每年进行两次全国性的大量抽

告的人多一些. 要给公众提供什么样的信息，宣传 样调查，以查明广告在转变对核能

抽样调查表明， USCEA 的广 才能见效. 的态度方面的作用。

告计划效果不错。它的广告在给人 USCEA 的研究包括以下四部 USCEA 广告计划在为美国核

印象和有说服力这样一些重要指标 分: 电厂的运行以及必要时建造更多核

方面，一贯大大超过-般广告的平 • USCEA 通过本国的调查和 电厂创造有利的舆论环境方面，提

均数.事实上， USCEA 1989 年 民意测验，不断观察公众对能源的 供了全国性的帮助.此外，这种全

广告运动的调查结果证明，它的指 态度、优先发展的次序和担心. 国性的广告对于电力公司在当地进

数是一般广告平均数的五倍.此 • USCEA 组织战略性研究和 行的宣传也是个支持.

外，对全国范围内有代表性的大量 信息调查，以便在征集到的许多种 这种广告活动还能在应付不

抽样所进行的评价性研究表明，在 意见中找出最能解决问题的意见。 测事件方面起"预防针"的作用.

对待核能的态度上，受到这些广告 • USCEA 检验它的广告，判 例如，在切尔诺贝利事故前后对同
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